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Ed ora parliamo di lui...

el
A a cura di Emanuela Burrini

Con neostro grande stupore e soddisfazione c1 siamo nitrovati fra le mam un penedico prementese che, trattande de1
glomah edit1 dalle proloce italiane, €1 ha annoverati tra 1 prinu in Italia ad avere la stona pii lunga. Il protagomsta
mndiscusso & proprio lmi “E ICampanon”™ un peniodico puntuale e costante, che presto festeggera 1 suol diamanti, con
ben 60 anm di vita e di successo.

Secondo 1 dati raccoltl da una loro interessante nicerca 1 giomali delle Pro loco in Italia ammonterebbero a non
pri di 54, tra cw1 3 soli nella regione Marche . Distinti nella peniodicita di uscita (clu esce ogmi quindici giormu, chi
una volta al mese, chi una volta ogni due mesi e oltre) e diversi per immzio pubblicaziom, 1l nostro “Campanon” &
al vertice della classifica. Propnio in questo punto si & soffermata la nostra attenzione, notando, con piacere, che 1l
nosre canssimo periedico € sul podio del pnmu tre glomal (e non dimentichiame che s1 parla di testate a hivello
nazionale) ad aver imiziato la sua storia prima degh anmi 60. Questo vuol dire che stamo portando avantl una tra-
dizione hinga 60 anni. E non & una cosa da poco. In una realta come la nostra, vitima della modemnita e del nmno-
vamento che porta a vantaggiosl nsultati pin pratici e immediati a discapito del vecchio ordinamento pii lungo e
meno 1stantaneo quella che & la tradizione nschia di cedere sotto la pressione del tempi che cambiano di contimuo.
Oggl tutto & pii efimerc, nulla resta uguale a se stesso per la reale esigenza di creare cose nuove evitando di ca-
dere nella solita routine. Per 1l “Campanon”le cose sono un po’ diverse. Pur nmanendo pii o meno lo stesso, con
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Ed ora parliamo di lui...
el Carrmprcasecse

pli stessi comtenti, le stesse mabriche, gli stessi spazi
dedicat, questo giomale ha assunic ofni volta un va-
lore diverso. Uguale nella forma e nella concezione, si
& 1850 ogni volta unico e interessante senza bisogno di
Ticorrere a2 modene siratepie tecnologiche macchinose
e a volte superfine.

Eendere pubblica una notizia, un evento, un fatto locale
CTEa SEmpre tanta curiosita sia da parte di chi lo mete
“In veirina”sia da parte di chi lo legge. Il “Campancn™
fa parte di noi & della nostra storia di concittading vade-
si, & una cronaca dei “fart nostri“dove mettere in luce,
COnDsceTe, attivare una soria di partecipazione alle va-
Tie notizie. E’ un modo per inconirarsi e chiacchierare
in pace e in liberta, nonché un mezzo per comunicare
tra di noi, per informare & conoscere peT accTescere 1o
spirito comumnitario.

Masce particolammente ricco di storia e di cultura & nel
corso deeli anni si ammicchisce di curiosita e cronache.
Con il passare degli anni il giomale si & amicchito an-
che nel rmmero di pagine per contenere tute le infor-
marioni che le persone comuni o le varie associaziond
¢l inviano. Tante informazioni per tutd gli interessi,
dalla cultura locale allo sport 1 arte, le manifestaziond,
1 personagei illusimd, gli event particolari, le storielle,
la vita citadina, le iniziative. Non dimentichiamo, poi,
1 mumerosi articeli che ci amivano puntnalments  da
emipgrat vadesi che mantenecno fore e vivo 1 interesse
per 1a loro cittadina natale. Anche questo é spirito di
appartenenza. Una modalita per sentirsi parte di mna co-
munita che condivide notizie belle e, spesso, purtoppo
brutte, che rende note le realta e fa sentire vicini anche
chi, per vari motivi, & andato ad abitare all’estero_ Allo-
1a il “Campanon™ diventa stumento di comunicazione
violuto e senfito. Un modo per esseIci e rappresentars 1o
spirito cittadino. Uno stmumento nenmo, apolitico, aldila
di ogni interesse ma fortemente sociale e socializzan-
te. Un mezzo comumicativo aperto a ttd, che vool dar
viooe a tuii e richiama 1" attenzione di ogni singolo citta-

dino, che in un modo o nell’alro ne & partecipe. Nulla si
sarebbe fatto senza la volonta degli inserzionist, senza
I'inferesse del var Direttori che si sono succednt, non-
ché I'impegno della redazione e dei vari Direttivi Pro
loco. Ancora tanto meTito va a chi leege “el Campa-
non”, a chi pubblica e a chi attende 1 nscita impaziente.
I mumeri parlane chiaro: una tiranra di 1300 copie, di
cud 600 circa vengono spedite in Italia e fuori: circa 100
a Mar del Plata dove risiedono molii vadesi, 30 in Eu-
ropa, una decina in aliri stati, fino all” AmeTica.

Mato nell” Apgosto del 1953 al tavolo di un Direttivo
redazicne Pro Loco con 1'allora sindaco Alvaro Gag-
wiotd, il primo numero constava di sole quatiro pagine,
ma sepuito il mese sucoessivo dal secondo numero e
nel mese di dicembre, con 1™ uscita del terzo numero le
pagine erano pia raddoppiate. Ogpi siamo alla pub-
blicazione n* 135 e questo & solo un breve excursus
di quella che é la lunga storia del “Campanon”. Nella
prima pagina del primo mumero 51 legee “nato per chia-
mare a raccolia idealmente tutd 1 vadesi per riunirli e
sringerli attomne all amata Citta per risvegliare 1a pieta
e interessare ai problemi it coloro che ad essa sono
leparti dal comune vincolo delle origini™. Lo scopo ori-
zinale era alresi quello di raggiungere i “figli” lontani e
recare loro " affetmoso saluto della Patria natia.

Ben oltre sara scritto @ pubblicato in occasione del
seszantesimo anniversario di questa storia lunga a ond
hanno attinto (ante persone, accomumate da un unica
particolarita: il farto di far parte della conmmita Vadese ..
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Un sentito grazie

a tutti gli inserzionisti pubbli-
citari, ai nostri soci (vicini e
lontani), che con il loro con-
tributo ei aiutano a mantene-
re in vita questo giornale
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